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	 Ausgangssituation

	 Wettbewerb der 
	 Städte und Regionen nimmt zu.  
	 Konkurrenzdruck steigt. 
	 2012 Start der Strategie 2020 für 
	 Hall in Tirol.



	 Zielsetzung Strategie 2020

	 Steigerung der Altstadtbelebung
	 und Kaufkraftbindung

	 Erhöhte Identifikation der Bürger
	 mit ihrer Stadt

	 Verbesserung und Verbreitung eines
	 positiven Stadtimages, bessere Abgrenzung
	 gegenüber Mitbewerbern

	 Erschließung der innerstädtischen
	 Entwicklungspotenziale
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	 Analyse der IST Situation

	 Auswertung von Veranstaltungsbewertungen 
	 durch die Haller Kaufleute

	 Auswertung der Gewinnspiel-
	 Teilnahmescheine von langen Einkaufsnächten

	 6 Gassengespräche

	 Mystery Check, Altstadtcheck
	 und Erhebungen durch externe Berater



	 Bereits umgesetzte Projekte zur Qualitätssteigerung

	 Verbesserung interne Kommunikation

	 Gassengespräche

	 Stadtmarketing-Frühstück

	 Gassensprecher im Verein der Haller Kaufleute

	 Regelmäßige Aussendungen an
	 alle Vereinsmitglieder, Gemeinderäte
	 und Stadträte



	 Bereits umgesetzte Projekte zur Qualitätssteigerung

	 Definition von Leuchtturmveranstaltungen

	 Anregungen zur Verlängerung und
	 Koordination der Öffnungszeiten

	 Einführung des Guldiner Gold

	 Pflasterung und Beleuchtung der Altstadt

	 Verstärkte Bewerbung der  
	 Gratisparkstunde



	 Leitlinien für Qualitätsoffensive 2022

Geografisches 

Einzugsgebiet

25 km Radius

300.000 Konsumenten

20 min. Fahrtzeit



	 Leitlinien für Qualitätsoffensive 2022

ZIELGRUPPE
Bürgerliches, gebildetes und

einkommensstärkeres Publikum, 
das gerne bereit ist, für gute 

Leistungen und Produkte etwas 
mehr auszugeben. Mit unserer 

Stadt sprechen wir in erster Linie 
kulturaffine und anspruchsvolle 

Menschen an.



	 Leitlinien für Qualitätsoffensive 2022

WETTBE-
WERBSVOR-

TEILE FÜR 
HALL IN TIROL 



EIN 
WERTEKONZEPT

UND MEHR 
EMOTION 

	 Was wir brauchen



	 Wer erzählt die Geschichten aus Hall in Tirol?

WIR 
ALLE SIND 

BOTSCHAFTER 
DER STADT

 HALL IN TIROL



	 Maßnahmen der Qualitätsoffensive 2022

	 Infrastruktur ausbauen

	 Guldinerumsatz steigern

	 Kostenlose Stadtführungen

	 PR Material für Haller Betriebe

	 Samstagsschwerpunkte 

	 Stärkung des Hall in Tirol Bauernmarktes

	 Darstellung der Veranstaltungsvielfalt

	 Gründung eines Stadtmarketing
	 Werberings



	 Ausbau der Infrastruktur

	 W-lan Ausbau in der Altstadt

	 WC Situation modernisieren

	 Altstadtbeleuchtung und –pflasterung 
	 verbessern

	 Beschilderungskonzept / Stadtmöblierung

	 Ausbau der Event-Infrastruktur mit Ver-
	 kabelung, Akustik, Wasser, Marktständen, etc.

	 Begrünung der Gassen 

	 Bauliche Verbesserungen in den Parkgaragen



	 Ausbau der Marketing- Infrastruktur

	 Neuer Internetauftritt der Stadt Hall in Tirol, 
	 neues Konzept für Online Kommunikation

	 Stabstelle Content-Management im
	 Stadtmarketing

	 Neuer Internetauftritt der Haller Kaufleute
	 mit Darstellung des Einkaufsstandortes
	 Haller Altstadt



	 Guldinerumsatz steigern

Guldiner = Kundenbindung

	 Zugang zum Guldiner erleichtern

	 Mehr Informationen für Kunden zur
	 Verfügung stellen  
	 (z.B. Werbefolder für Großkunden)



	 Kostenlose Stadtführungen

Zielgruppe: MitarbeiterInnen
international tätiger Betriebe

Auf die Bedürfnisse der Betriebe
zugeschnittene Stadtführungen ausgehend
vom Stadtmarketing Hall in Tirol



	 Kostenloses PR Material für Betriebe

Textbausteine, Bilder,
Stadtpläne für die Verwendung 
in den Kommunikationskanälen 
der Betriebe



	 Der Samstag in Hall in Tirol

	 JEDES 
WOCHEN-
ENDE EIN 

EVENT-
HIGHLIGHT



	 Freie Sicht auf das Rathaus

FREIE SICHT
	 Das Bühnenbild 

Haller Altstadt inszenieren.

	 Erlebnis verstärken. 

	 Bauernmarkt auf  
Oberen Stadtplatz verlegen.



	 Vorteile der Verlegung & Neukonzipierung des Bauernmarktes

	 Auslagenzeile und Geschäftseingänge
	 frei und unverstellt

	 Markt ist flexibel erweiterbar

	 Markt wirkt größer und vielfältiger

	 Kinder- und Musikprogramm kann
	 verlegt werden

	 Verweilen wird attraktiver

	 Verkehrsproblem automatisch gelöst



	 Veranstaltungsvielfalt

VIELFALT VOR 
EINHEITLICHEM 

ERSCHEI-
NUNGSBILD



	 Gründung eines Stadtmarketing Werberings

Gebündelte Werbemaßnahmen
für die Stadt Hall in Tirol 



	 Voraussetzungen für eine Teilnahme

Grundsätzlich 

	 Mitgliedschaft beim Verein 
	 Haller Kaufleute

	 Teilnahme an zwei Sitzungen im Jahr

	 Teilnahme am Mystery Check

	 Akzeptanz des GULDINER SILBER und GOLD

	 Betreiben einer eigenen Homepage

	 Vorhandensein von eigenen Mailadressen
	 auf Domainnamen



	 Voraussetzungen für eine Teilnahme

Öffnungszeiten 

	 Bekenntnis zu generellen 
	 Öffnungszeiten (Samstag bis 13 Uhr)

	 Offenhalten des Geschäfts an 10 Leucht- 
	 turmveranstaltungen bis 17 Uhr

	 Verpflichtung bei den Kaufleute-relevanten  
	 Veranstaltungen mitzumachen und 
	 das Geschäft offenzuhalten



	 Voraussetzungen für eine Teilnahme

Marketing und Beratung 

	 Teilnahme an Beratungen und 
	 Fortbildungen, die vom Werbering  
	 beschlossen werden

	 Verwendung gedruckter Werbemittel des  
	 Stadtmarketings ohne diese abzuändern

	 Verwendung der digitalen Werbemittel  
	 ohne dies in Wording, Logo, etc. abzuändern



	 Leistungen des Werberings Stadtmarketing

Vorteile für  Werberingmitglieder

	 Nennung als Partner bei Veranstaltungen
	 und in Werbemitteln (Print und Online)

	 Präsentation als Partner 
	 bei Leuchtturmveranstaltungen

	 Teilnahme an Gewinnspielen bei
	 Leuchtturmveranstaltungen. Nennung als 
	 Partner in Werbemitteln und Printmedien

	 Teilnahme an Werbesitzungen und
	 Mitarbeit an Weiterentwicklung der Ein-
	 kaufsstadt mit dem Stadtmarketing



	 Mögliche zukünftige Leistungen des Werberings

	 Aufbau eines Zustell- und Lieferservices

	 Weihnachtsgewinnspiel

	 Produktion hochwertiger Einkaufstaschen

	 Aufnahme in exklusiven Einkaufsführer



Qualitätsoffensive

2022
Vielen Dank für die Aufmerksamkeit


