“Premio Mercurio all’innovazione 2010”

Le premesse

Per riuscire a mantenersi competitive anche in futuro, le aziende altoatesine devono riuscire ad assumere un chiaro posizionamento a riconoscere il cambiamento dei tempi e ad evidenziare la propria unicità. Per fare questo è necessario anche tenere conto del modo migliore di raggiungere i propri clienti, informandoli circa la propria azienda e i propri prodotti.

Non è però più il caso di affidarsi solo alle più classiche forme del marketing. Inserzioni sulla stampa, campagne di cartellonistica pubblicitaria o una moderna ed esauriente presenza informativa su internet appartengono ormai da tempo ai modi standard di raggiungere i propri clienti potenziali. In quest’epoca in cui tempo e spazio hanno perso il proprio significato e in cui il pubblico è in grado di raggiungere tutte le informazioni desiderate in tempo reale, a fare la differenza è sempre più spesso l’originalità e l’efficacia di un’idea innovativa, che differenza la propria impresa dalla concorrenza evidenziandone l’eccellenza e la particolare specificità. I modi di raggiungere i consumatori sono ormai virtualmente infiniti: non è più necessario affidarsi solo ai piccioni viaggiatori.

L’obiettivo

Il premio all’innovazione “Mercurio” intende evidenziare un sistema innovativo e fuori dall’ordinario per mezzo del quale un’azienda altoatesina del settore commercio e servizi sia stata in grado di stabilire una relazione con la clientela di riferimento. Al vincitore andrà un premio in denaro e un trofeo, il cosiddetto “Caduceo di Mercurio”. L’azienda sarà inoltre presentata al pubblico e costituirà quindi uno stimolo a tutte le altre realtà del settore commercio e servizi.

Il percorso

Una lettera (vedi allegato) presenterà l’iniziativa agli associati dell’Unione, invitandoli alla partecipazione. I progetti di particolare interesse dal punto di vista dell’innovazione saranno quindi selezionati e ammessi al concorso.

I criteri

a) IDEA

Saranno valutate creatività, innovazione e originalità del progetto (max. 10 Punti)
b) COMMERCIABILITÀ

Saranno valutate la capacità di conquistare il mercato, il rapporto qualità/prezzo e il valore aggiunto per l’impresa (max. 10 Punti)
c) ATTUAZIONE

Saranno valutati i tempi e il piano di attuazione, le misure aziendali e di marketing nonché il grado di accettazione da parte della clientela (max. 10 Punti)
La giuria

I progetti saranno valutati da un’autorevole giuria composta da esperti provenienti dal mondo economico e del marketing.

14/07/2010

M. Stampfer


